
NouvellesFrontières / CarlsonWagonlit :

accordstratégiqueautourd

' HavasVoyages
pourcréerunpoidslourdfrançais

" Créer le troisièmeréseaufrançais d

'

agencesdevoyages "

,

telest l

'

objectifdupartenariat
stratégiqueenvisagédepuisplusieursmois

(

cf .
CEdu23octobre2009

)

et signéhierpar le

touropérateur et distributeurNouvellesFrontières
(

NF
)

et CarlsonWagonlittravel
(

CWT
)

,

leaderdans le

voyage d

' affaires
,

autourdela marqueHavasVoyages.

Selonlestermesdecetaccord
, prévupourdixans

,

l

' ensembleduréseauCWTsoit352agences ,

portera l

'

enseigneHavasVoyages , quicompteaujourd ' hui170agences .
L

'

objectif ,

a précisé
M . BertrandMABILLE

,

directeurgénéraldeCWTFrance
,

estdedevenir " undestroisgrandsdans la

distributionenFrance "

. Lenouvelensemblecompteactuellement " 522agenceset l

'

objectifestde
monterà 600

,

voire650agences d

'

ici troisans "

,

cequiconstitue " unbonmaillagepourcouvrirles
grandes et moyennesagglomérations

"

. Avec600agences ,

HavasVoyagesseraitalorsentroisième
positionderrière le réseauASVoyages ,

issude la récentefusionentreSélectour et AfatVoyages
(

1.170agences )

,

ThomasCook et JetTours
(

640
)

et devantTourcom
(

540
).

HavasVoyagesa étérachetéil

y

a plusdecinqansparle groupeNouvellesFrontières
(

filiale
dutour-opérateurbritanniqueTUITravel

,

numérounenEuropeduvoyageloisirs
)

. M .

JeanMarcSIANO
, présidentdudirectoiredugroupeNF

,

a déclaréêtre " raviqu' Havas
, grande

marquegénéraliste ,

retrouveuneplacedechoix " dans la distributionfrançaise .

"

Jusqu' à

présent ,

NouvellesFrontières n' étaitpasdistribuédansdesréseauxtiers "

,

a-t-ilsouligné.

M . BertrandMABILLEestimeluiquecetaccordpermettra à sonentreprisespécialiséedans le

voyage d

' affairesdesedoter "

d

' unemarquededistribution à plusfortenotoriété "

. Lespremières
enseignesHavasVoyagesparCarlsonWagonlitTravelapparaîtrontaucoursde l

' été . Lesite
internetCWTpasseraquant à luiauxcouleurs d

' HavasVoyagesdèsjuin .
HavasVoyages

distribueraenoutre la production d

' unesélection d

' autrestours-opérateurscommeClub
Méditerranée

,

FramouKuoni.

Cepartenariat s' inscritdansunmouvementdeconcentration
,

derapprochement et d

'

intégration
desdifférentsacteursduvoyage et dutourismecesdernièresannées . Dans la distribution

,

la
fusion

d

' Afat et deSélectourest l

'

exemple le plusrécent
(

cf . CEdu10avril2009
) après le

rachatpar
ThomasCooken2008dutour-opérateurhautdegammeJetTours.
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